
AI en de spelregels 
voor Chat GPT en Google





Wat gaan we behandelen?

• Introductie

• Evolutie van Google Search

• De impact van AI op zoekgedrag

• Impact op website & SEO-strategie

• content

• techniek 

• monitoring

• Handvatten voor optimalisatie



Customer Journey





EVOLUTIE VAN GOOGLE SEARCH



Evolutie van Google search
1998 -2025

1998-2010 

Keywords & linkbuilding 

Zoekresultaten waren 

gebaseerd op keywords, 

backlinks en page authority. 

SEO = techniek + volume.

2011-2020 

Van keywords naar context

Updates als Hummingbird, 

RankBrain en BERT zorgen 

voor beter begrip van 

semantiek en intentie. 

Content moet relevant en 

waardevol zijn, niet alleen 

keyword-rijk.

2023-nu 

AI-integratie & Search 

Generative Experience (SGE)

Google integreert AI om proactief 

te antwoorden i.p.v. enkel te 

verwijzen. Gebruikers krijgen AI-

samenvattingen, geen kliklijst.

→ Zoeken wordt vragen stellen. 

Antwoorden staan centraal.



Generative AI

Generative AI is een vorm van artificiële 

intelligentie die nieuwe content kan 

creëren, zoals afbeeldingen, video's, audio 

en tekst.

Midden 2022 met de lancering van de 

publieke Chat-GPT kan iedereen AI 

ervaren zonder enige training

Evolutie van Google search



Uitgebreid landschap
AI engines



Traditionele zoekmachines:

• Google, Bing, Yahoo

• Sinds 1998 

• Indexeren & tonen van links

• Verdienmodel: advertenties

Verschillen van zoekmachines

AI zoekmachines:

• ChatGPT, Copilot, Google AI overview

• ChatGPT sinds november 2022

• Voorspellende taalmodellen

• Genereren antwoorden 

• Verdienmodel: abonnementen



Evolutie van Google search



IMPACT VAN AI OP ZOEKGEDRAG



Groei Google in 2024 20%
Impact van AI op zoekgedrag



Impact van AI op zoekgedrag

AI zoekmachines:

• Gebruik extreem gestegen sinds november 2024

• Grote impact op bedrijven & contentmakers

• Verschuiving van keywords-gebaseerde SEO 

--> intentie-gebaseerde SEO

• 2,5 miljard berichten per dag

• 8 vragen per prompt



Impact op website en SEO-strategie
AI Search optimalisatie

Wat is AI Search Optimalisatie of ook wel Generative Search optimalisatie?

• Niet alleen geoptimaliseerd zijn voor de “blauwe linkjes” maar ook:

o Zichtbaarheid in AI-antwoorden (Google, Gemini, ChatGPT, Perplexity etc.)

o Structured data & contextuele autoriteit

o Optimaliseren voor vraag gestuurd gedrag

Zoekgedrag verschuift: meer conversatie, meer long-tail en steeds meer “zero-click”.



Verschillen tussen SEO en SEO voor AI

SEO voor AI

• Context over keywords: 

Antwoorden i.p.v. alleen ranking

• Entiteiten & topics belangrijker dan exacte 

zoekwoorden

• Structured data = voeding voor AI-systemen

• Expertise, Autoriteit, Betrouwbaarheid 

(E-E-A-T) essentieel

• Conversatie SEO (inspelen op vragen zoals) 

Wat is de beste CRM voor B2B sales in 2025?

SEO

• Optimaliseren voor zoekmachines

• Keyword focus

• Rankings op pagina 1

• Linkbuilding en technische optimalisatie

AI Search optimalisatie



Belang van zichtbaarheid
In AI Engines

SEO voor AI

• AI-overviews getoond op 25% van alle searches

o 88% informatief

o 9% commercieel

o 1% navigerend 



Wist je dat….

80% van de resultaten in ChatGPT komt uit de top 20 van Bing



Impact op website en SEO Strategie | Content
GEO

• Content creëren die AI kan gebruiken als bron

Autoriteit en betrouwbaarheid

• Techniek

Help AI en Google om je content te begrijpen en weer te geven

• Monitoring

Krijg inzicht: ben je zichtbaar in antwoorden?



CONTENT



AI databronnen
Databronnen

• Openbare datasets (zoals Wikipedia, webpagina crawls, openbare data) 

• Wetenschappelijke en academische bronnen (zoals Google Scholar) 

• Bedrijfs- en economische data (zoals Bloomberg, Yahoo Finance, Eurostat, IMF) 

• Sociale media en internetforums (zoals Reddit, X, GitHub) 

• Beeld- & videodata (YouTube, ImageNet, COCO) 

• Geluid en spraakdatasets (TED Talks, Mozilla Common Voice) 

• Eigen datasets en klantdata (interne bedrijfsdata, CRM- en ERP-systemen)

• Real-time en sensor-data (IoT-gegevens van slimme apparaten, weer- en geografische data)



Impact op website en SEO Strategie | Content
AI optimalisatie van de content

Schrijf helder en 

inhoudsvol

• Focus op 1 keyword

• Geef direct antwoord 
in eerst 2 zinnen

• Gebruik simpele taal

• FAQ en beknopte 
antwoorden

Voeg bronnen toe 

in je content

• Voeg een bron toe aan 
je blog

• Geen eigen data?

Vermeld duidelijk de bron

• Gebruik tabellen en 
opsommingen

Geclusterde 

keywords

• Gebruik:

• Thematische content 
clusters

• Gerelateerde termen

• Long tail zinnen

• High intent
zoekwoorden

• Geen keyword stuffing

Intentie gerichte 

content

• Sluit aan op de intentie

• informerend

• transactiegericht

• navigerend

• ondersteunend

Verwerk eigen 

ervaringen

• Deel:

• originele inzichten

• visie

• persoonlijke 
voorbeelden

• Laat zien hoe het in de 
echte wereld gaat

• On-site waarde bieden



Impact op website en SEO Strategie | Content
Samengevat

Wat in SEO belangrijk was

• Consistente content productie

• Hoog kwalitatieve backlinks

• Domein autoriteit

• Page rank

Belangrijk in SEO voor AI

• Niet de hoeveelheid maar kwaliteit

• Goed onderbouwde content (bronnen)

• Genoemd worden door anderen

• Reviews en vergelijkingswebsite

• Opbouwen merk bekendheid



TECHNIEK



Impact op website en SEO Strategie | Techniek
AI optimalisatie eisen voor de techniek

Toegankelijkheid

• XML sitemap ingediend via Bing & Google

• AI-engines niet uitgesloten door robots.txt of 
via meta-tags

• IndexNow toegevoegd voor een snellere 
indexatie

• Is llms.txt ingeregeld
Large Language Model 
(groot taalmodel)



Impact op website en SEO Strategie | Techniek
AI optimalisatie eisen voor de techniek

Structuur

• Gebruik standaard structured data, 
zoals FAQ, How-to, Article etc.

• Via Structured data plugin ook 
website-informatie toevoegen

• Duidelijke structuur in H1, H2 en H3



Impact op website en SEO Strategie | Techniek
AI optimalisatie eisen voor de techniek

Website performance

• Responsiveness / Mobiel vriendelijkheid

• Snelheid (PageSpeed Insights <3s)



MONITORING



Impact op website en SEO Strategie | Monitoring
Meten is weten

Tooling

• Google Analytics

• Otterly, Olavi

• AI Agents

• Ephorus & QuillBot (AI Checker)

• Meer….

Metrics

• Traditionele SEO-metrics (GA4)

• Verkeersbron

• Search Console ( zoekopdrachten)

• AI visibility



Impact op website en SEO Strategie | Monitoring
Olavi



Impact op website en SEO Strategie | Monitoring
Olavi



Google Analytics 



STAPPEN OM AAN DE SLAG TE GAAN



Stappenplan
SEO voor AI

1. Analyse en monitoring

• Krijg inzicht in huidig 
verkeer 

• Bepalen key prompts & 
clusters

2. Technische optimalisatie

• Toegankelijkheid 

• Structuur van data

• Website performance

• Snelheid website

3. Content

• Helder & inhoudsvol 

schrijven 

• Bronnen & publicaties 

toevoegen 

• Geclusterde keywords

• Bronnen & eigen 

ervaringen toevoegen

4. Externe kanalen

• Merkbekendheid 

• Autoriteit 



10% Korting voor leden van Royal Anthos



Dank voor je aandacht
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